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Warszawa, 16 lipca 2026 .

Ponad 350 tysiecy uczestnikow i jeden prosty przekaz.
»Drink More Water” ponownie na najwiekszych wydarzeniach w Polsce

Letni sezon wydarzen studenckich i muzycznych to okazja do rozméw o odpowiedzialnej zabawie
dzieki nowej odstonie kampanii edukacyjnej ,,Drink More Water”. Wsréd tysiecy uczestnikow
organizatorzy rozdaja wode i zachecaja mtodych dorostych do podejmowania swiadomych decyzji.

,Drink More Water” to miedzynarodowa kampania edukacyjna promujgca odpowiedzialng
konsumpcje alkoholu wsréd mtodych dorostych. Program wywaodzisie z realizowanej od ponad 17 lat
inicjatywy Responsible Party, prowadzonejprzez Grupe Pernod Ricard we wspdtpracy m.in. z Erasmus
Student Network.

Tam, gdzie bawia sie mtodzi dorosli

Od poczatku programu Polska jest jednym z krajow aktywnie realizujgcych kampanie. Co roku strefa
,Drink More Water" pojawia sie podczas najwiekszych juwenalidw, festiwali oraz wydarzen
kulturalnych, zachecajac uczestnikéw do prostego nawyku — regularnego siegania po wode podczas
zabawy.

W tegorocznej edycji kampania byta obecna na juwenaliach m.in. w Warszawie, Katowicach czy
Zielonej Gdrze. tacznie wszystkie wydarzenia, na ktérych obecna byta strefa Drink More Water,
zgromadzity ponad 350 tysiecy uczestnikow, znaczgco zwiekszajac zasieg tegorocznych dziatan
edukacyjnych programu.

W tym roku odwiedzajacy strefe ,Drink More Water” mogli skorzystaé¢ z interaktywnego quizu
edukacyjnego za posrednictwem kodu QR. Pozwalat on sprawdzi¢ wiedze na temat odpowiedzialnej
konsumpcji alkoholu, zweryfikowaé popularne mity i poznac¢ praktyczne wskazéwki dotyczace
bezpiecznej zabawy.

— Podczas wydarzen, na ktorych jestesmy obecni, pokazujemy mtodym dorostym, Ze odpowiedzialnos¢
idobrazabawamogqis¢ w parze. Rozmawiamy z nimiich jezykiem, dlatego do wspdtpracy zapraszamy
ambasadoréow w podobnym wieku. Dzieki temu, komunikacja jest bardziej autentyczna i blizsza
codziennym doswiadczeniom odbiorcow. ,,Drink More Water” to nie tylko przypomnienie o wypiciu
szklanki wody. To takZe pokazanie, Ze proste wybory mogq sprawic, ze impreza bedzie bardziej
komfortowa i bezpieczna. W tym roku odswiezylismy rowniez identyfikacje wizualng kampanii, aby
jeszcze lepiej odpowiadata stylowi komunikacji mtodych dorostych. Stawiamy na prosty, angazujgcy
przekaz i obecnosc tam, gdzie faktycznie sq nasi odbiorcy — mowi Kamila Czaban, S&R Manager i
liderka projektu Drink More Water w Wyborowa Pernod Ricard.

Program nie ogranicza sie jednak wytacznie do juwenalidw. W tym sezonie kampania byta réwniez
obecna podczas Warsaw Music Festival, docierajgc do kolejnych uczestnikdw wydarzen muzycznych.
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W nastepnych miesigcach planowane sg kolejne aktywacje podczas najwiekszych imprez i festiwali,
dzieki ktérym przekaz kampanii bedzie towarzyszyt uczestnikom przez caty sezon letni.

Edukacja przez caty rok

Dziatania w ramach kampanii ,Drink More Water” oraz jej odstony premium — ,Split Drinks”,
koncentrujg sie przede wszystkim w maju i czerwcu — w okresie, gdy mtodzi dorosli najczesciej
uczestniczg w wydarzeniach plenerowych i studenckich. Program jest aktywnie obecny réwniez w
mediach spotecznosciowych, gdzie jego tegoroczny przekaz dotart do 5,4 min mtodych dorostych. Na
profilach kampanii na Instagramie i Facebooku publikowane sg tresci dotyczgce odpowiedzialnej
konsumpcji alkoholu, bezpiecznych wyboréw i odpowiedzialnej zabawy — przygotowane w jezyku i
formie bliskiej pokoleniu Gen Z.

Kampania obejmuje takze dziatania skierowane do pracownikdw Wyborowa Pernod Ricard. W ramach
komunikacjiwewnetrznej firmarealizuje cykliczne szkolenia oraz przygotowuje materiaty edukacyjne,
ktore pomagajg oddzielac¢ fakty od mitdw dotyczgcych spozywania alkoholu. Pracownicy i pracowniczki
mogg poszerzac swojg wiedze na temat odpowiedzialnych postaw oraz korzysta¢ z praktycznych
wskazéwek dotyczacych bezpieczenstwa podczas spotkan towarzyskich — zarowno z perspektywy
gospodarza, jak i uczestnika.

Miedzynarodowy zasieg programu

Polska jest czescig miedzynarodowego programu ,,Drink More Water”, realizowanego przez Grupe
Pernod Ricard w ponad 60 krajach. Kampania taczy dziatania edukacyjne online z obecnoscig podczas
wydarzen plenerowych, docierajgc do milionéw mtodych dorostych na catym swiecie. Dotychczas
globalnie osiggneta ponad 400 min zasiegu w mediach spotecznosciowych i dotarta do ponad 9 min
uczestnikéw wydarzen.
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Dowiedz? sie wiecej o programie: www.drinkmore-water.com

Odwiedz profile programu Drink More Water na Instagramie oraz Facebooku.


http://www.drinkmore-water.com/

