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WYBOROWA PERNOD RICARD WPROWADZA CYFROWE ETYKIETY,
ABY LEPIEJ INFORMOWAC POLSKICH KONSUMENTOW

Jak pokazujg badania przeprowadzone przez SW Research na zlecenie Wyborowa Pernod Ricard,
Polacy relatywnie rzadko analizujg tres¢ etykiet alkoholi w poréwnaniu z innymi produktami
spozywczymi. Oczekujg jednak od producentéw napojow alkoholowych wyczerpujacych i tatwo
dostepnych informacji na temat skfadu produktu, wptywu alkoholu na zdrowie czy odpowiedzialnej
konsumpcji. W odpowiedzi Wyborowa Pernod Ricard wprowadza na dystrybuowanych w Polsce
produktach system etykiet cyfrowych (e-label) - aby lepiej informowac klientéw.

Polacy oczekujg czytelnych i przejrzystych informac;ji

Jak pokazujg badania przeprowadzone przez SW Research na zlecenie Wyborowa Pernod Ricard,
Polacy bardzo duzg wage przywigzujg do czytania i analizowania tresci etykiet produktéw spozywczych
— takich jak mieso, ryby i wedliny (47% respondentéw czyta je zawsze lub prawie zawsze, a kolejne
44,2% - od czasu do czasu), a w dalszej kolejnosci: nabiatu (odpowiednio 45% i 46,5%) oraz masta,
margaryny czy innych ttuszczéw (35,4% i 51,2%). Jesli chodzi o produkty alkoholowe respondenci
deklarowali, ze etykiety wina czyta zawsze 22% konsumentéw, a 50% od czasu do czasu, etykiety piwa
— odpowiednio 17% i 52,3%, a alkoholi mocnych — 16,3% i 47,7%.

Badania pokazaty jednoczesnie, ze informacje standardowo dostepne na etykietach alkoholi —takie jak
zawartos¢ alkoholu, termin przydatnosci czy kraj produkcji - to dla konsumentéw tylko jedno zrédto
informacji, czesto niewystarczajgce i chetnie dowiedzieliby sie wiecej, np. na dedykowanej stronie
internetowej lub innej elektronicznej postaci. Dla wielu z nich wazne jest, aby producent zaoferowat
tatwy dostep do danych na temat sktadu produktu (70% wskazan), spozywanych jednostek alkoholu
(66%), wptywu alkoholu na zdrowie (56%) i kalorycznosci (55%). Ponadto 62% konsumentow uwaza,
ze informowanie o wptywie konsumpcji alkoholu na zdrowie bytoby dobre dla zwiekszenia
Swiadomosci o odpowiedzialnym spozyciu alkoholu.

E-label pomoze w dokonywaniu swiadomych i odpowiedzialnych wyboréw

W odpowiedzi na potrzeby konsumentow Wyborowa Pernod Ricard wprowadzita cyfrowe etykiety (e-
label). To globalna inicjatywa Grupy Pernod Ricard. W ten sposdb firma chce lepiej informowac
klientéw o kupowanych produktach i pomaga¢ im w dokonywaniu swiadomych i odpowiedzialnych
wyborow.

Na tylnej etykiecie produktéw wytwarzanych jak réwniez dystrybuowanych w Polsce przez Wyborowa
Pernod Ricard umieszczono specjalny kod QR. Po zeskanowaniu smartfonem przekieruje on
konsumentéw bezposrednio na specjalng e-platforme w jezyku polskim, na ktdrej znajdg oni
szczegodtowe i przejrzyste informacje dotyczace sktadnikdw i wartosci odzywczych danego produktu,
informacje na temat wptywu alkoholu na zdrowie, a takze wskazéwki dotyczace odpowiedzialnego
spozywania alkoholu.

Wyborowa S.A. z siedzibg w Poznaniu, ul. Janikowska 23, 61-070 Poznan, www.wyborowa-pernod-ricard.com;
Wyborowa S.A. Oddziat w Warszawie, ul. Ztota 59, 00-120 Warszawa, tel.+48 22 222 38 00, e-mail: recepcja@pernod-ricard.com;
Zaktad Rektyfikacji Spirytusu ul. Janikowska 23, 61-070 Poznan, tel. +48 61 873 12 05;

Zaktad Produkcyjny ul. Jednosci 59, 65-018 Zielona Gora, tel. +48 68 353 02 40

Sqd Rejonowy Poznari - Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu. VIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sqdowego, KRS 0000034442; NIP: 777-00-03-038; nr rej BDO 000033529
kapitat zaktadowy: 299.510.000 PLN (wptacony w catosci)
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- Badania wyraZnie pokazujq, ze polscy konsumenci sq coraz bardziej dociekliwi, chcq dokonywac
Swiadomych wybordw i szukajq nie tylko podstawowych informacji o produkcie, ale tez o jego sktadzie,
kalorycznosci, wptywie na zdrowie czy wskazowek dotyczqcych odpowiedzialnego spozycia. Dla nas —
jako producenta produktow alkoholowych — sq to bardzo wazne informacje dotyczqce potrzeb
konsumenckich. Globalna inicjatywa Grupy Pernod Ricard w postaci cyfrowej etykiety, ktora wdrazana
jest obecnie w Polsce idealnie wpisuje sie w te potrzeby. Unikalny kod QR umozliwiajgcy wyswietlenie
na smartfonie szczegotowych danych, to dla konsumentow dodatkowe Zrédto istotnych informacji na
temat naszych produktow i tego, jak cieszy¢ sie nimi w sposob odpowiedzialny — powiedziat Fabrice
Audan, CEO Pernod Ricard Central Europe & Eastern Europe.

Nowy system cyfrowych etykiet Grupa Pernod Ricard wprowadza we wszystkich krajach, w ktérych jest
obecna, na wszystkich produktach. Jest to kolejny krok, jaki podejmuje w ramach zobowigzan
Miedzynarodowego Sojuszu na rzecz Odpowiedzialnego Spozywania Alkoholu (International Alliance
for Responsible Drinking). W 2021 roku Grupa Pernod Ricard ogtosita, ze na etykietach swoich
opakowan dodaje dwa piktogramy ostrzegajgce przed spozywaniem alkoholu przez nieletnich i
prowadzeniem pojazdéw pod wptywem alkoholu, uzupetniajagc w ten sposdb istniejgce wczesniej
oznakowanie ostrzegajgce przed spozywaniem alkoholu przez kobiety w cigzy. Teraz, wprowadzajac
etykiety cyfrowe, poszta o krok dalej w zakresie informowania o produkcie i zdrowiu.

O badaniu

Badanie dotyczace zawartosci etykiet produktédw spozywczych i alkoholi zostato przeprowadzone w
drugiej potowie listopada 2023 roku, metodg wywiadow online (CAWI), na reprezentatywnej probie
Polakéw (N=1000) w wieku 18-60 lat.

Kontakt dla mediow:

Anna Staszewska Matgorzata Staruch

Anna.Staszewska@pernod-ricard.com Weber Shandwick
Malgorzata.staruch@webershandwick.pl
M: +48 785 211 381
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