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INFORMACIJA PRASOWA

Wyborowa Pernod Ricard: umacnianie wiodacej pozycji w kategoriach
alkoholi premium, dzieki zréwnowazonemu podejsciu na trudnym rynku

Umocnienie pozycji rynkowej w kluczowych dla firmy segmentach, wejscie na nowe rynki
eksportowe, otwarcie centrum dystrybucji, inwestycje pro-srodowiskowe i konsekwentny rozwdj
w obszarze spotecznej odpowiedzialnosci biznesu — rok 2023 byt udanym, ale i wymagajacym
okresem dla Wyborowa Pernod Ricard.

Wymagajacy rynek

Ubiegty rok byt dla firm dziatajgcych w branzy alkoholowej bardzo wymagajacy. Inflacja, przektadajaca
sie na zmniejszenie zdolnosci zakupowych klientéw, wzrost kosztéw energii, stawek akcyzy oraz
kosztéw surowcéw i materiatdw produkcyjnych — czynniki te powodowaty wzrost cen i nie sprzyjaty
wzrostowi biznesu. W tych warunkach Wyborowa Pernod Ricard utrzymata wiodacg pozycje w
kategorii whisky. Segment ten reprezentuje Ballantine’s Finest, ktdra jest obecnie najwiekszg marka w
kategorii whisky, z udziatem w rynku siegajagcym 17,4% (stan na koniec pazdziernika ub.roku), jest tez
najwiekszg marka w segmencie mainstream, gdzie odpowiada za blisko 29,5% sprzedazy tego
segmentu — w ujeciu wolumenowym oraz 29,6% - wartosciowo. Ballantine’s jest ponadto najwieksza
markg w segmencie whisky smakowych, z udziatem w rynku na poziomie ponad 38,5% (suma
dostepnych wariantéw: Brasil, Passion, Wild). Dynamicznie rosnie tez marka Jameson, przede
wszystkim flagowy wariant Jameson Original, ktérego sprzedaz wzrosta o ponad 53% rok do roku, i
ktory moze sie pochwali¢ 18,3% udziatem rynkowym w kategorii whisky premium !

- W tak zmiennym otoczeniu, kiedy rosng koszty utrzymania, konsumenci zmienili swoje
przyzwyczajenia, szukajgc najlepszych ofert w dyskontach, wsréd marek wtasnych, czy skupiajqc sie na
zakupach niezbednych artykutow. Zdecydowanie spadta czestotliwos¢ zakupéw mocnych alkoholi z
kategorii premium, ale widac tez, ze silne marki w dalszym ciggu przyciggajq klientow do tego
segmentu, szczegdlnie w kategorii whisky. Co wiecej, jestesmy przekonani, ze innowacje pozostajg
silnym czynnikiem generujgcym wartos¢ w naszej branzy, mowi Fabrice Audan, CEO Pernod Ricard
Central Europe & Eastern Europe.

Nowe produkty i rynki

Wyborowa Pernod Ricard wzbogacita ostatnio swojg oferte o ,,Panig Zosie” - weganski kremowy likier
o smaku stonego karmelu, ktéry stanowi dopetnienie dla innej marki — ,Pan Tadeusz”. Pod koniec
ubiegtego roku do portfolio produktowego firmy weszty ponadto dwa warianty limitowanej edycji
Ballantine’s Finest pod nazwg ICONS (ikony) — jako hotd dla mitosnikéw kultowych gwiazd muzyki -
Queen i AC/DC, a takze ekskluzywna marka whisky super premium Deacon, rumy Bumbu, rzemiesIniczy

1 Zrédto danych: NielsenlQ, Retail Audit, Total Poland (Food), skumulowany okres 44. tydzieri 2022 — 43. tydzieri
2023, kategoria: Whisky.
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gin McQueen i Violet Fog oraz trzy japonskie giny KI NO Bl i japoriska whisky Fuji. Firma wzmocnita
takze swojg pozycje na kluczowych rynkach eksportowych, przede wszystkim w segmencie takich
marek jak Wyborowa czy Ostoya.

Inwestycja w logistyke

Pod koniec kwietnia ub. roku Wyborowa Pernod Ricard uruchomita w Zielonej Gérze nowoczesne
centrum dystrybucyjne, ktére zwiekszyto dwukrotnie zdolnosci logistyczne firmy. Inwestycja
obejmowata wybudowanie hali wraz z niezbedng infrastrukturg - powierzchnie magazynowe o
pojemnosci 11 tys. miejsc paletowych, pomieszczenia techniczne, biurowo-socjalne, a takze zakup i
instalacje maszyn oraz niezbednych urzadzen. Nowe centrum dystrybucyjne wykorzystuje rozwigzania
pro-srodowiskowe - energia elektryczna pochodzi ze zrédet odnawialnych, a wykorzystywane w
magazynie wozki widtowe sg bezemisyjne.

Dbatosc¢ o sSrodowisko w centrum uwagi

Troska o srodowisko jest dla Wyborowa Pernod Ricard bardzo istotna, firma od lat systematycznie w
swoich zaktadach produkcyjnych, magazynach oraz biurach wdraza zmiany i technologie, ktére
przyczyniajg sie do zmniejszenia oddziatywania na srodowisko. Podejmowane dziatania i inwestycje
majg na celu redukcje emisji dwutlenku wegla i zuzycia wody, optymalizacje zarzgdzania materiatami i
surowcami. Dzieki inwestycjom poczynionym w ostatnich latach zuzycie wody spadfo
o niemal 15%, a emisja dwutlenku wegla - 0 28% od roku 2018. Obecnie wszystkie zaktady, biura
i magazyny nalezgce do Wyborowa Pernod Ricard wykorzystujg energie elektryczng pochodzacy ze
zrédet odnawialnych.

Najwazniejsze pro-srodowiskowe inwestycje firmy w ostatnim czasie, to modernizajca linii
produkcyjnej i instalacja nowych maszyn rozlewniczych w zaktadach w Poznaniu i Zielonej Gérze, co
umozliwia optymalizacje procesu rektyfikacji i prowadzi do oszczednosci wody pobieranej do celéw
produkcyjnych. Dodatkowo nastepuje sukcesywna wymiana oswietlenia na lampy wykonane w
technologii led, dzieki czemu zmniejsza sie zuzycie energii elektrycznej przez zaktady produkcyjne.

Ponadto wszystkie stosowane przez firme opakowania czy materiaty marketingowe muszg nadawacd
sie do recyklingu, ponownego uzytku lub by¢ biodegradowalne — do roku 2025. Kluczowe projekty
opakowan przechodzg weryfikacje pod wzgledem wytycznych dotyczacych zréwnowazonych
opakowan, firma doktada tez staran, aby surowce do produkcji opakowan posiadaty certyfikacje FSC,
co oznacza, ze materiaty uzywane do ich produkcji pochodzg z laséw zarzgdzanych w sposdb
zrbwnowazony.

Firma odpowiedzialna

Spoteczna odpowiedzialnos¢ i edukacja w zakresie odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu to kolejny
istotny filar dziatalnosci Wyborowa Pernod Ricard. Firma realizuje w tym obszarze szereg inicjatyw
wtasnych, wspodtpracuje tez z wieloma organizacjami zewnetrznymi. Najwazniejsze projekty
realizowane w ostatnim roku to:

e ,The Bar World of Tomorrow” - cykl bezptatnych szkolen dla barmandw i wtascicieli lokali,
podczas ktérych zdobywajg oni wiedze na temat zréwnowazonego i odpowiedzialnego
prowadzenia baru. W ubiegtym roku z kursu skorzystato 340, a w poprzednich trzech latach —
760 barmandw, w kilkunastu miejscowosciach w catej Polsce;
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e ,Drink More Water” — kampania promujgca odpowiedzialne korzystanie z alkoholu
organizowana w ramach programu ,Responsible Party”. Program prowadzony jest od 14 lat
przez Grupe Pernod Ricard we wspétpracy z partnerami zewnetrznymi i ma na celu
ksztattowanie swiadomej postawy wobec alkoholu, przekazanie istotnych informacji oraz
promowanie odpowiedzialnego podejscia do spozywania alkoholu wsréd tzw. mitodych
dorostych.

W najblizszym czasie Wyborowa Pernod Ricard zaprezentuje tez kolejng innowacyjng inicjatywe ,e-
Label” - system cyfrowego oznakowania produktéw, dzieki ktéorym konsument uzyska petng wiedze o
sktadzie produktu, a takze informacje na temat odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu.

- Jako firma zorientowana na konsumenta, zaangazowana w dziatania edukacyjne dotyczgce
odpowiedzialnego korzystania z alkoholu, chcemy aby ten nowy system cyfrowych etykiet odpowiadat
na zmieniajgce sie potrzeby naszych klientow. Teraz bardziej niz kiedykolwiek konsumenci chcg
wiedziec, co znajduje sie w ich napojach. Dzieki technologii cyfrowej dostep do tych informacji bedzie
tatwy, méwi Fabrice Audan.

Nowe produkty, inwestycje w obszarze S&R

W tym roku Wyborowa Pernod Ricard planuje wprowadzenie nowych innowacyjnych produktéow w
kategoriach smakowych, bedzie tez w dalszym ciggu wspiera¢ swoje wiodace marki w segmencie
whisky — Ballantine's, Jameson i Chivas, a takze produkty w dynamicznie rozwijajgcych sie kategoriach
rumu i ginu. Kontynuowane beda takze inwestycje proekologiczne oraz projekty z zakresu
odpowiedzialnosci spotecznej, w tym programy Drink More Water oraz The Bar World of Tomorrow.
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Kontakt dla mediow:
Anna Staszewska Matgorzata Staruch
Anna.Staszewska@pernod-ricard.com Weber Shandwick

Malgorzata.staruch@webershandwick.pl
M: +48 785 211 381
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