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Piotr Rogucki i Ballantine’s zachecaja: Swieta spedZ po swojemu!

,Swieta? Tak to robie!!” to hasto $wiatecznej kampanii reklamowej Ballantine’s.
Ambasadorem akcji jest Piotr Rogucki, ktéory wraz z marka po raz kolejny
udowadnia, Ze Swieta warto celebrowa¢ po swojemu. W ramach dziatan
zaplanowano m.in. konkurs konsumencki, a takze kampanie¢ z interaktywnym
robotem moéwiacym glosem Piotra. Celem dzialan jest promocja Ballantine’s 7
American Barrel.

Swieta? Tak to robie!

Swiateczna odstona kampanii Ballantine’s pokazuje, ze nie ma jednego sposobu, by
spedzi¢ Swieta. W kampanie doskonale wpasowuje sie jej ambasador, znany artysta
Piotr Rogucki.

- Z kazdq kolejng rolg i wydang ptytq Piotr udowadnia, Ze mozna dziata¢ w zgodzie
z wtasnq wizjq. Zaprosilismy go do akcji, poniewaz swoim przyktadem pokazuje, jak by¢
sobg. - mowi Marcin Zalewski, Senior Brand Manager w Wyborowa Pernod Ricard.
Dodaje: Na swoich kanatach spotecznosciowych zaprezentuje on rézne, nietypowe sposoby
na spedzenie swigt - mamy nadzieje, ze nagrania bedq inspiracjq dla wielu 0séb!

To juz kolejny rok wspoétpracy Ballantine’s i Piotra Roguckiego. Muzyk wraz z marka
pokazuje, Ze dojrzato$¢ moze iS¢ w parze z poczuciem wolnoSci i niezaleznos$ci, by
spedzac wazne okazje na swoj sposob!

- Potrzeba odwagi, by Zy¢ po swojemu. Otoczenie oczekuje, Zze bedziemy podqzac utartymi
Sciezkami, tymczasem warto zy¢ na przekor. Zachecam do eksperymentowania, szukania
swoich drég i celebrowania Zycia tak, jak nam sie podoba - méwi Piotr Rogucki. Dodaje:
W tym roku swieta spedZ po swojemu! Zatéz ulubione ciuchy, zamiast karpia zamoéw pizze,
a lampki zawies na swoje kwiaty doniczkowe.

Kwestia dojrzatosci, nie pojawia sie w kampanii przypadkowo. Nawigzuje ona bowiem
do promowanej whisky - Ballantine’s 7 American Barrel, ktora przez 7 lat dojrzewa
w beczkach z amerykanskiego debu. Tak, jak trunek dojrzewa, by osiggnaé swoj
wyrazisty smak, tak my dojrzewamy do tego, by zy¢ w zgodzie ze soba.

Robot, ktéry mowi... glosem Piotra Roguckiego

W ramach kampanii w wybranych marketach pojawi sie interaktywny robot Tokinomo,
ktory przemowi gtosem Piotra Roguckiego. Jego zadaniem jest zachecenie konsumentow
do zakupu produktu Ballantine’s 7 American Barrell. W minionym roku pomyst ten
zostal doceniony nie tylko przez klientéw - otrzymat on bowiem prestizowa nagrode
Golden Arrow.



Konkurs dla tych, ktorzy idq swoja droga

Na Facebookowym profilu marki Ballantine’s odbedzie sie konkurs konsumencki,
w ktérym do wygrania sg atrakcyjne nagrody. Skierowany jest on do os6b, ktére maja
swéj sposéb na zycie. By wzig¢ w nim udzial, wystarczy odpowiedzie¢ pod
dedykowanym postem, jak w nietypowy sposéb spedzimy Swieta i co wybierzemy
»Zamiast tego, co zwykle”, a komentarz oznaczy¢ hashtagiem #Ballantines. Konkurs trwa
do 31 grudnia!

Zwyciezcy otrzymaja wybrane nagrody: 7 zegarkow Apple lub Tissot, 27 bonéw na
zakupy w Woélczance lub Levi’s oraz 77 butelek Ballantine’s 7 American Barrel.

Wiecej informacji na stronie: https://www.ballantines.com/pl-pl/swieta-tak-to-robie/
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