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Informacja prasowa

Wyborowa przedstawia nowe smaki i zacheca do wytaczenia spiny

Wyborowa rozszerza swoje portfolio o nowe, zaskakujgce warianty smakowe. Kazdy z
nich podkresla inny “party mood” i ma szanse idealnie wpasowac sie w styl imprez -
tak réoznorodnych jak same smaki. Jest to element najnowszej kampanii wizerunkowej
marki Wyborowa.

“Wylgcz spine, witgcz Tryb Spotkan” to kampania, w ktérej Wyborowa odrzuca sztuczny swiat
wystylizowanych imprez, ktéry kojarzymy z reklam telewizyjnych i social mediéw. W kontrze
zaprasza na spotkania bez spiny, ktére sprawiajg, ze czujemy sie naturalnie i swobodnie.
Spontanicznym imprezom bez filtra towarzyszy¢ bedg zupetnie nowe smaki.

Nowosci zostaly stworzone zaréwno do miksowania w koktajlach, jak i picia w shotach. Do
wyboru mamy wariant Wild z czarng porzeczkg, Cheerful o smaku wisni, sliwkowy Jazzy,
gruszkowy Funky, Sunny z mango i miechunkag oraz Fresh z limonka i mietg. Kazdy z nich
nadaje ton i charakter kreacjom, buduje skojarzenia nazwy i etykiety butelki z r6znorodnymi
kontekstami imprez. Motywdw i smakéw jest tak wiele, ze kazdy znajdzie produkt idealnie
dopasowany do swojego charakteru.

Sliwkowy Jazzy podkredli spontaniczny i nieprzewidywalny charakter szalonych spotkan,
orzezwiajacy Sunny o smaku mango i miechunki bedzie idealnym wyborem na impreze w
ogrodzie i popijanie koktajli przy zachodzie stonca, a Wild z czarng porzeczka wyzwoli dzikos¢
na przyktad podczas szalonych imprez w srodku lasu.

Kampania promujgcg nowe warianty smakowe marki Wyborowa stawia na unikalny w tej
kategorii nowoczesny design i nieoczywiste potgczenia smakowe, ktére zadowolg nie tylko
odwaznych poszukiwaczy nowosci, ale tez bardziej konserwatywnych mitosnikéw klasycznych
smakow.

Nowosci dostepne sg w butelkach o pojemnosci 500 ml.

Za koncepcije i egzekucje kampanii odpowiada VMLY&R Polska a za produkcje video Papaya
Films. Agencja CAPE MORRIS zajmuje sie obstugg PR kampanii.
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