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INFORMACIJA PRASOWA

PROSTO z lat 90. - nowa kampania marki Wyborowa

Marka Wyborowa powraca z kolejng odstong kampanii Wigcz Tryb Spotkan i przedstawia

unikalng kolekcje stworzona w kooperacji zPROSTO.

W nowej odstonie kampanii Wiacz Tryb Spotkan marka Wyborowa wraz ze swoim
ambasadorem Wojtkiem Sokotem przywotuje klimat lat 90. Dla jednych nawigzania do epoki
VHS'éw i hip-hipowych kaset magnetofonowych to czasy retro. Inni odnajdg w kampanii
dobrze znane im motywy - zachwytu Zachodem, oranzady w proszku i tetnigcego
specyficznym klimatem Stadionu Dziesieciolecia, ktdéry byt miejscem spotkan, czesto
zaskakujgcych. Marka Wyborowa i Prosto we wspdlnej kampanii tgczg przekonania na temat
lat 90. z zywymi wspomnieniami o tej epoce, inspirujgc do odkurzenia trzepaka na blokowisku

z wielkiej ptyty i wigczenia Trybu Spotkan.

- Po tak dtugim okresie lockdownu jestesmy spragnieni bycia wsrdd ludzi. Mitodzi konsumenci
majq dos¢ doswiadczania emocji tylko online. Dlatego zachecamy ich do wtgczenia Trybu
Spotkan, w ktdrym zndw mogq poczuc sie czesciq grupy, tworzy¢ nowe wspomnienia i czerpac
z nich rados¢. Nawigzanie do lat 90. to wfasnie powrdt do przezywania emocji w realu, kiedy
do szczescia wystarczyt nam trzepak, boombox i ulubione sktadanki na kasecie. Chcemy
przywrdcic tq energie, prostote, zwyktq-niezwyktq codziennosc i prawdziwe relacje - méwi

Tadeusz Rusek, Global Innovation and Marketing Manager.
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Gtéwna osig kampanii jest wspodtpraca z markg Prosto. Czerpigc garsciami inspiracje z lat 90.,
dawnego designu butelek Wyborowej z jej charakterystycznymi granatowymi paskami i
vintage reklam waédki Wyborowej marka Prosto zaprojektowata kolekcje ubran. Z myslg o
zgranej ekipie znajomych Prosto stworzyto koszulki, nerki, bluzy oraz dresy. Kolekcja Prosto x
Wyborowa tgczy to, co najlepsze w historii obu marek i zacheca do wyrazania siebie poprzez

styl, inspirujgc odbiorcéw do spotkan i tworzenia kolektywnych, pozytywnych doswiadczen.

W kooperacji brandéw powstaty rowniez kolekcjonerskie butelki. W sklepach pojawig sie 4
limitowane warianty kolorystyczne nawigzujace do ubran zaprojektowane przez Prosto.
Dla jak najwierniejszego oddania ducha epoki i klimatu vintage w materiatach wizualnych

kampanii wykorzystano zdjecia robione m.in. aparatami z lat 90.
Marka Wyborowa zaplanowata wsparcie w social mediach, aktywacje konsumencks,

wspotprace z influencerami oraz dziatania PR. Za koncepcje i egzekucje kampanii odpowiada

VMLY&R Polska. Obstugg PR kampanii zajmuje sie Agencja CAPE MORRIS.
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