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Pour Pernod Ricard
il n’y a pas de leadership
sans un sens profond

des responsabilités
et de I'exemplarité

)9

Alexandre Ricard
Président-directeur général

Nous sommes aujourd’hui en
position de co-leader sur le
marché des spiritueux dans le
monde. Pour Pernod Ricard il
n'y a pas de leadership sans un
sens profond des responsabili-
tés et de I'exemplarité. Depuis

d'étre pionnier sur le terrain de

I'éthique, nous devons faire de
la RSE un Vvéritable levier de
performance globale.

Pour relever les défis du monde
de demain, il nous faut pour-
suivre nos engagements en fa-

notre ambition : Responsib’ALL.

DEVELOPPER NOS
COMMUNAUTES LOCALES
ETIMPLIQUER NOS
Q o PARTENAIRES
Q

;s

Engagé depuis sa création dans une démarche de responsabilité,
Pernod Ricard a élaboré un modeéle fondé sur quatre axes d'engagement

PROMOUVOIR LA
CONSOMMATION
RESPONSABLE

RESPONSABILISER
NOS COLLABORATEURS

Pernod Ricard

Respon
it

Dans le monde, nous partageons de maniere
responsable et agissons de maniére durable

PROTEGER

déployés au quotidien par les collaborateurs du Groupe :

RESPONSABILISER NOS COLLABORATEURS

PROMOUVOIR LA CONSOMMATION RESPONSABLE

PROTEGER NOTRE PLANETE
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’ESSENTIEL DE LA RESPONSABILITE
SOCIETALE DE L’'ENTREPRISE
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RESPONSABILISER NOS COLLABORATEURS
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PROMOUVOIR LA CONSOMMATION RESPONSABLE
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Pernod Ricard
Créatecrs de comivialité

M RESPONSIBALL@PERNOD-RICARD.COM
WWW.PERNOD-RICARD.COM
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RESPONSABILISER PROMOUVOIR PROTEGER DEVELOPPER
NOS COLLABORATEURS LA CONSOMMATION RESPONSABLE NOTRE PLANETE NOS COMMUNAUTES LOCALES
ET IMPLIQUER NOS PARTENAIRES
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Parce qu’ils sont nos meilleurs ambassadeurs, les collaborateurs sont Pour que la consommation de nos produits soit une expérience Tous nos produits étant issus de matieres premieres agricoles, préserver Nous contribuons au développement des communautés locales, notamment
placés au coeur du modele RSE. Nous favorisons leur implication conviviale et sans danger, nous encourageons une consommation environnement n’est pas seulement une bonne pratique, c’est un acte par la promotion de Pentrepreneuriat et le partage des cultures locales.
et cultivons un environnement de travail collaboratif et convivial. modérée d’alcool et luttons contre la consommation inappropriée. fondamental et stratégique pour assurer Uavenir de Uentreprise. Nous impliquons nos partenaires dans cette approche fondée sur le respect mutuel.
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Création Création de I'lREB Fusion des sociétés Co-fondation Début Adhésion Adoption d’'une Adhésion a I'lCAP*. Adoption du pictogramme Adoption Adhésion Création de Pernod Pernod Ricard annonce Adhésion a Transparency Signature

de lInstitut par Jean Hémard, Ricard et Pernod d’Entreprise et du partenariat au Global politique Qualité Obtention du label FTSE4Good « Femmes Enceintes » en France. du Code sur les au CEO Water Ricard University. les engagements de l'industrie International. Signature de de l'accord

Océanographique Président de 1er Rapport Annuel illustré Prévention avec le Centre Compact des Sécurité Environne- Début du partenariat avec LAPPEL Création de la Charte du Communications Mandate d Lancement de la 1% en faveur de la consommation la politique environnementale européen

Paul Ricard Pernod avec une ceuvre dart et de 'EFRD, Pompidou Nations Unies ment globale. Développement Durable. Commerciales Nations Unies enquéte d’'opinion | Say. responsable a I'ICAP* de Pernod Ricard avec EFFAT.
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SpiritsEUROPE Responsib’ALL Day.



