


Pernod Ricard Korea promeut sa culture artistique. Afin de promouvoir la musique et
la danse traditionnelle coréennes, désignées par le terme « gukak », Pernod Ricard
Korea gere une « Bourse impériale » destinée aux €leves d’'une école spécialisée,
la Gukak National Middle & High School. Lors de I'exercice 2008/2009, la société a
augmenté le nombre de bénéficiaires de la bourse et a organisé un premier voyage
scolaire a I'étranger, au cours duquel les éléves ont pu étudier divers classiques
occidentaux dans des écoles de musique en Autriche et en République tchéque, tout
en faisant découvrir la musique et la danse coréenne aux musiciens occidentaux.

Pernod Ricard Korea a également créé la premiére tournée « Imperial Gukak
Challenge », afin de populariser cet art traditionnel aupres de la population locale
et de permettre aux étudiants de se produire davantage. Plus de 250 éléves ont
participé a la premiere édition.

Enfin, depuis 2005 Pernod Ricard Korea organise le Prix « Royal Salute Mark of
Respect Award », destiné a rendre hommage, chaque année, a la personnalité la
plus marquante en matiére d’art et de culture en Corée. Cette année, la récompense
a été décernée a l'un des chefs d’'orchestre les plus célébres et reconnus du pays,
Chung Myung-Whun.

La « Punk Bird Family », imaginée par Sean Purucker : 'une des plus surprenantes ceuvres
présentées cette année lors des « Montana World of Wearable Art Awards ».

Le « Montana World of Wearable Art Awards » soutenu par Pernod Ricard New Zealand :
un méme succés depuis vingt ans. Cette année, la marque Montana a fété les vingt
ans du spectacle « Montana World of Wearable Art Awards », un show étonnant
présentant des ceuvres d’art a porter a méme le corps. Des créateurs originaires de
Nouvelle-Zélande, mais aussi du monde entier y concourent, et les 150 créations
d’ « art-a-porter » sélectionnées sont mises en scéne dans une chorégraphie
spectaculaire, lors de représentations a Wellington, la capitale néozélandaise. Cette
année, ce sont plus de 35 000 personnes qui ont assisté au show.
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En haut : C’est le chef d’'orchestre coréen

Chung Myung-Whun qui s'est vu remettre
cette année le « Royal Salute Mark of Respect
Award ».

En bas : En février 2009, 24 éléves de la
Gukak National Middle & High School ont
pubénéficier d’'une bourse, grace au soutien
de Pernod Ricard Korea.
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LIVRET MECENAT

Habitat &
for Humanity

lorostn

Les collaborateurs du siege social de Corby
ont marqué leur soutien a l'organisation
caritative « Habitat for Humanity », tant
par des dons que par leur présence sur les
chantiers.
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Mécénat humanitaire

La solidarité sociale déployée par les filiales

En matiére de mécénat humanitaire, Pernod Ricard assure pleinement sa
responsabilité d’acteur majeur du secteur et engage, a travers ses filiales
dansle monde, de multiples démarches de partage et de solidarité. Fideles
au principe de décentralisation, les sociétés locales sont parfaitement
autonomes dans la conduite de ces actions. Lexemple de quelques-unes
suffit a illustrer I'ensemble de la démarche.

Pernod Ricard India : le « One Rupee Fund ». En Inde, le « One Rupee Fund » a été créé
avec pour objectif de contribuer au développement social. Au départ, une roupie
était versée a ce fonds par Pernod Ricard India pour chaque bouteille de spiritueux
vendue. A présent, c’est une somme forfaitaire qui est versée chaque année, dont la
majeure partie contribue a l'activité de trois dispensaires situés dans des Etats du
Nord et de I'Ouest de I'Inde.

Ces établissements accueillent environ 300 patients par jour. Ils organisent
régulierement des campagnes de vaccination et de sensibilisation pour les habitants
des villages environnants. Des initiatives particuliéres sont également mises en
ceuvre a destination des non-voyants et des personnes handicapées.

Pernod Ricard Swiss soutientI’éducation des enfants & Cuba. Engagé dansle soutien au
développementdusportetdel’éducationchezlesenfantsa Cuba, Pernod Ricard Swiss
estassociéea « Camaquito» depuissacréationen 2001, et participe adiversesactivités
de soutien permettant de récolter des fonds.

La société contribue a la fois sous forme directe, en participant a la « course de
charité » annuelle et en offrant ses marques au cours de certains événements, et sous
formeindirecte en organisantune chaine de solidarité aupres de ses meilleurs clients
et partenaires pour les inciter a soutenir également « Camaquito ». De nombreuses
réalisations ont ainsi pu voir le jour, et notamment la rénovation compléte d’écoles
a Camagley, de créches, ainsi que des projets d’assainissement d’eau.

A Corby (Canada), les collaborateurs s'engagent. A I'automne 2008, plus de trente
collaborateurs du siege social de Corby ont travaillé bénévolement sur des chantiers,
afin de soutenir I'organisation caritative « Habitat for Humanity », spécialisée dans la
construction et la réhabilitation de logements pour les populations défavorisées. Par
leur travail et avec plus de 15 000 dollars de dons a cette organisation, les collaborateurs
de la société ont ainsi pu venir en aide a des personnes en situation précaire.
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Au Canada, le George Brown College constitue la plus grande école hoteliere du pays,
en premiére ligne pour former la prochaine génération de professionnels qualifiés
du secteur de larestauration et de I’hotellerie. La filiale de Pernod Ricard, Corby s’est
engagée pour un montant de 300 000 dollars dans un partenariat de cing ans avec
cette grande école. Un partenariat qui comprend des formations se déroulant dans
les laboratoires Liqueur McGuinness et Jacob’s Creek, consacrés respectivement a la
«mixologie » et a la sommellerie.

Pernod Ricard USA encourage I'éducation. Aux Etats-Unis, le taux de chomage
au sein de la communauté afro-américaine séleve a pres de 12 %, un taux bien
supérieur a la moyenne nationale. Afin d’agir contre cette situation, Pernod Ricard
USA a choisi d’étendre son programme de formation professionnelle con¢u pour
offrir des opportunités tangibles a des individus au potentiel prometteur.

Lédition 2009 « Seagram’s Gin Pursuit of Excellence Institute » couvre désormais
quatre villes américaines : Atlanta (Georgie), Chicago (Illinois), Tampa (Floride)
et Columbia (Caroline du Sud). Le programme a débuté avec des dons de 100 000
dollars a des organisations de défense des droits civiques. Lélément central est une
session de formation rigoureuse de quatre semaines, gérée par des organismes
locaux d’aide sociale et de soutien a la communauté noire.

Les participants assistent a plusieurs sessions de formation, parmi lesquelles : des
cours d’'informatique, des ateliers de préparation aux entretiens d’'embauche, des
exercicesd’estime de soi, des formations techniques, ainsi que des coursd’autonomie
financiere et des conseils vestimentaires. Chaque participant recoit 500 dollars, un
ordinateur portable, un attaché-case contenant des programmes de cours et des
fournitures ainsi qu'un costume. De plus, dans chaque ville, le participant le plus
émeérite se voit remettre une bourse de 2 500 dollars.

La filiale Pernod Ricard Venezuela primée. En juin 2009, Pernod Ricard Venezuela a
remporté le titre d’ « Entreprise Mécéne de ’Année ». Ce Prix a été décerné par 'AVVA
(Association vénézuélienne américaine de 'amitié), une ONG fortement impliquée
dans des projets éducatifs, tant au niveau local qu’international.

Haiti : accés & I'eau potable. Depuis 2005, Pernod Ricard soutient I'association
de solidarité internationale I'’Appel, qui met en ceuvre des actions de santé et
d’éducation au profit des enfants les plus défavorisés de la planeéte.

En 2008/2009, le Groupe a poursuivi son aide pour la construction de citernes
de récupération d’eau de pluie sur I'ile de la Tortue, en Haiti, et un programme
d’éducation sanitaire en coopération avec I'hopital le plus proche. Du fait de la
surpopulation et de la rareté des points d’eau, les maisons dispersées sur cette ile
se situent a parfois deux heures de marche des sources au débit peu abondant,
insuffisantes pour la population de 35 000 habitants. Cette situation implique de
continuelles corvéesd’eaualacharge desfemmesetdesenfants. Avecl'implicationde
Pernod Ricard depuis 2005, ce programme a pu bénéficier d'une nette accélération.
Pour 2010, 'objectif est de dépasser le seuil des 400 citernes.

Pernod Ricard partenaire de PlaNet Finance. Le 1¢ juillet 2008, Pierre Pringuet a
signé au nom de Pernod Ricard un accord de partenariat avec PlaNet Finance,
l'organisation de solidarité internationale fondée par Jacques Attali, dont la
mission est 1a réduction de la pauvreté dans le monde par le développement de la
microfinance. Il s'agit d’offrir des services financiers (épargne, crédit, assurance,
etc.) a des personnes a faible revenu et sans activité salariée réguliére, n'ayant pas
accés aux institutions financieres classiques. Pour PlaNet Finance, fournir aux
plus démunis les moyens de gagner leur vie est la meilleure facon de répondre
durablement au défi de la pauvreté.

Pernod Ricard s’est engagé a soutenir des projets de microfinance adressés aux
femmes au Sénégal puis au Mali et en Cote d’Ivoire, a hauteur de 50 000 euros
par an pendant trois ans. L'objectif est d’améliorer les capacités entrepreneuriales
des femmes pour favoriser leur autonomie et leur développement (formation,
financement et ouverture de petits commerces par exemple). Pernod Ricard entend
ainsi contribuer a un changement d’attitude a I'égard des femmes, notamment en ce
qui concerne leur role social et économique.
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En recevant le titre d’ « Entreprise Mécéne
de I'Année », la filiale vénézuélienne de
Pernod Ricard a montré combien elle était
engagée et fidele dans ses actions d’aide aux
plus défavorisés.

En soutenant 'organisation PlaNet Finance,
Pernod Ricard sest engagé d'une fagon
particuliéerement concréte dans un projet
de microfinance, pour répondre de fagon
durable au défi de la pauvreté.
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Voyage au coeur
des plus teaux bars du monae

ABSOLUT

Juajnn Bar « Chelea, Boyaime-Lni

RICARD

Café du Soleil » Kew York, Etats- Ui

BEEFEATER

Allatar * Grenade. Espagne

MALIBU

Saphire + Berkin, Allemagne

HAVANA CLUB

El Floridita « La Havane, Cuba

MUMM

C]Iﬂl’t’ll.'lﬂglll'."l'lE‘ Murmm « Milan, [takle

CHIVAS

M1le E'Il.;lrl-g:l i

MARTELI

Muse + Shang

THE GLE

Hatel Kaphagl



REGAL

Ching

1al. Chine

NLIVET

FPermod Ricard a choist de sublimer cetls année ses 15 marques stratégigues ao travers d'une galerie de clichés
réalisés dans cerlains des Bars les plus emblématigues au monde.

fantit tradittonnels. tantol avani-gardlstes. ces espaces parfols Insolltes sont towjours des Hewx de caractere
predisposant ale :_'h:i‘:'.a:r_. A la comvlviallié et & la degustation des mellleurs progulis, Bans ces almospheres
a fortes personnalltes, les vins et splritueny do Groape fronvent tout naturellement lewr place

BALLANTINES JAMESON
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PERRIER-JOUET JACOB'S CREEK

Arihur's Bive Ganche « Geneve, Suisse osefina Bar « Siockholm, Susde

MONTANA KAHLOA

| & Farls, France Cheean Room + Sydney, Australie Rosa Mexicano # hew York, Etats-Unts
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« Maintenant essaie de retenir
comment s’appelle ce souffle 1a. »

(“Now try to remember
what is this breathing out called”)

Arts Affaires — Courtesy Regina Gallery /
Victor Alimpiev

Meécene de grandes manifestations d’art contemporain,
Pernod Ricard confie chaque année a un artiste une ceuvre
de commande pour illustrer son Rapport Annuel.

Dans le cadre de la saison culturelle 2010 entre la France et
la Russie, Pernod Ricard fait preuve d’audace en choisissant
cette année un jeune créateur contemporain de 'avant-
garde russe : Victor Alimpiev.

Né en 1973 a Moscou, Victor Alimpiev a étudié en Russie
et en Suede. Il est aujourd’hui soutenu par la célebre
Regina Gallery et ses ceuvres ont intégré de prestigieuses
collections de musées et de fondations : Tate Modern,
Centre Pompidou, Fondation Ekaterina, Trussardi
Fondation, etc.

De la vidéo a la peinture, le travail de Victor Alimpiev
forme un tout indissociable. Lartiste nous invite a vivre un
rythme, ala maniere d’'une danse ou d'un tableau vivant.
C’est dans une extréme finesse et une grande douceur,
dans une approche méticuleuse, discrete et simple, qu’il
nous fait partager un langage visuel unique, basé sur la
répétition de sujets ou d’images.

Conseil, conception, création & réalisation : {7 TerRRE DE SIENNE
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