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B E B E  C O N  M O D E R A C I O N ,  E S  T U  R E S P O N S A B I L I`



Con sus 20 marcas principales, Pernod Ricard registra el crecimiento de volumen más

importante en el sector de vinos y espirituosos. Hoy en día, el grupo posee 8 de las 100

primeras marcas de espirituosos del mundo, frente a las 4 que poseía hace 4 años.

Efectivamente desde hace 3 años, Pernod Ricard registra, con Havana Club, el récord

de crecimiento en el mercado mundial de espirituosos en general. Simultáneamente,

el grupo disfruta de una posición inigualable en el mercado del whisky con sus mar-

cas Jameson y Clan Campbell. En lo que se refiere a Jacob’s Creek, es en la actuali-

dad la marca de vino más exportada en el mundo.

Primer operador del mercado de vinos y espirituosos en la zona Euro, Pernod Ricard facturó en 1998 
20.6 billones de francos (+8%) con un resultado operacional en alza de +7.9%. A lo largo del primer semestre
1999, la progresión de nuestro volumen de negocio se ha acelerado aun más. En 3 años, el beneficio obteni-
do por nuestros accionistas se ha multiplicado por cuatro. La acción Pernod Ricard es por lo tanto una de las
más interesantes del sector y sin duda, la que ofrece el mejor potencial de crecimiento.

¿Qué es lo que pueden tener en común ciertos anises 

franceses, unos whiskies escoceses e irlandeses, 

un bourbon de Kentucky, un auténtico ron cubano 

y un vino australiano ?

Invierten 
por nuestros
valores en alza

A B I L I D A D .
Para más información sobre el Grupo Pernod Ricard : 33 1 40 76 77 78 o http://www.pernod-ricard.fr


