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(1) �Pernod Ricard Market View, a partir de IWSR (2007) – Espirituosos internacionales  
y locales incluyendo V&S, excepto RTD y marcas distribuidas.

(2) Pernod Ricard Market View, a partir de IWSR (2007) – Vinos > 3 USD por botella. 
(3) Propietario de Marca creado el 24 de julio de 2008. 
(4) �Excepto The Stolichnaya Brand Organisation, que distribuye la marca Stolichnaya 

durante un periodo de transición. 
(5) Asia y Resto del mundo, Américas, Europa (Francia no incluida) y Francia. 
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de Espirituosos(1)

�O�¢�5
mundial de vinos(2)

   7 Propietarios de Marcas(4) 

   4 Regiones(5) que cubren 70 países 

   Presencia geográ�ca de Pernod Ricard en 2008 
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Una estrategia ganadora 

Desde su creación en 1975, Pernod Ricard ha venido experimentando un crecimiento constante, 
que le sitúa actualmente como colíder mundial del sector de Vinos y Espirituosos. Los logros 
alcanzados durante el ejercicio 2007/2008, tanto por facturación como por resultados, 
demuestran una vez más la pertinencia de su modelo de crecimiento. 

La implementación de su estrategia de Premiumización permite al Grupo ofrecer productos 
de muy alta gama, que generan grandes márgenes. Su red de distribución internacional – una 
red propia – permite una extensa comercialización de sus 15 marcas estratégicas internacionales, 
así como de sus marcas líderes locales. Con la adquisición, en 2008, de la empresa sueca 
Vin&Sprit, el Grupo ha completado de manera ideal su portafolio de marcas: incorpora el vodka 
ABSOLUT, número uno en el segmento del vodka Premium y cuarta marca mundial de 
espirituosos. 

Apoyándose en su presencia en todos los continentes y particularmente en los países emergentes 
con fuerte potencial, Pernod Ricard está plenamente decidido a seguir con su dinámica de 
crecimiento y su desarrollo internacional. 

Facturación

6.589 Me

Crecimiento orgánico de la facturación

+9% 
Resultado operativo corriente

1.522 Me

Crecimiento orgánico 
del resultado operativo corriente

+13% 

Margen operativo

23% 
Resultado neto consolidado del Grupo

840 Me 
Crecimiento del resultado neto  

consolidado del Grupo 

+1%

Double Bubble Pop Painting N° 1  
(Pintura Pop Burbuja Doble Nº 1),  
por Astrid Sylwan, joven artista sueca 

Desde su establecimiento, Pernod Ricard encarga todos  
los años una obra original a un artista contemporáneo,  
para ilustrar la portada de su informe anual. 

Para el año 2007/2008, caracterizado por la adquisición de 
Vin&Sprit, el Grupo apeló al talento de la sueca Astrid Sylwan, 
una joven pintora que se sitúa en el primer plano de la escena 
artística escandinava. 

Nacida en 1970, Astrid Sylwan creció en Estocolmo e Inglaterra. 
En sus obras se expresan los contrastes de forma muy marcada. 
Colores inesperados, cálidos y fríos, se asocian en la larga 
tradición de los artistas escandinavos. Diversas formas 
estructuran y rellenan el lienzo, con si quisieran extrañamente 
escapar de él, como gotas que se deslizan de su soporte. Se trata 
de creaciones próximas a la improvisación musical, como una 
partitura de sonidos fuertes y dulces, largamente mantenidos 
o bien en ruptura.

Asesoramiento, concepción, creación y realización: 

Asesoramiento / selección de artista: Arts Affaires 

Memoria Anual 
2007/2008

Astrid Sylwan

Pintora sueca
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